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1. KONTEKST | CELE

Celem Plebiscytu ‘Franchise Brands with Impact Marki, ktére maja wptyw’, jest
stymulowanie odpowiedzialnego franchisingu, opartego na budowaniu dobrze
pouktadanych, systemowych, powielalnych Organizacjach Franczyzowych, ktore
konkuruja tzw. Innowacja Franczyzy, dotrzymuja obietnicy we franczyzie i
pamietajg, ze franczyza jest przede wszystkim o Ludziach.

Organizatorzy Monika Ferreira - Founding Partner, Strategic Advisor w praktyce
doradztwa strategicznego IGS In Good Strategy, Franczyza 2.0 oraz Wydziat
Zarzadzania Politechniki Warszawskiej reprezentowany przez prof. Eryka
Gtodzinskiego prodziekana wydziatu, wraz ze swoimi Partnerami pragnie podnies¢
Swiadomos¢ na temat odpowiedzialnego franchisingu, prezentujac najwiekszych
innowatorow i mobilizatoréw rynku franczyzowego w Polsce poprzez przyznanie
nagrody FRANCHISE BRANDS WITH IMPACT.

Zapraszamy Panstwa Marke Franczyzowa i Dostawcdw Rozwigzan dla Marek
Franczyzowych do udziatu w pierwszej edycji Plebiscytu ‘Franchise Brands with
Impact. Marki, ktoére maja wptyw' - Jak zaangazowane Marki Franczyzowe
wpltywaja na biznes i spoteczenstwo i inspiruja dozmiany we franczyzie?



Uruchamiajac Plebiscyt, chcemy energetyzowac branze franczyzy i sprawiac, ze
wzrosnie liczba Marek ktore podtacza sie do naszego dialogu i siegnie po impact,
uczestniczac w tej jakosciowej zmianie. Bedziemy pokazywali coraz wiecej
dobrych praktyk, nie tylko po stronie Marek, ale réwniez po stronie Dostawcow
rozwigzan dla Marek Franczyzowych, tj. technologia wspierajaca spoteczng zmiane
czy zaangazowanie Marek.

W ekosystemie wspotpracy i dialogu Franczyza 2.0 bardzo wierzymy, ze to
Zaangazowane spotecznie i Srodowiskowo, inspirujgce Marki Franczyzowe,
potrafigce energetyzowac Franczyzobiorcéw Innowacja Systemu Franczyzy i w ten
sposéb pomagac im prowadzi¢ dobry biznes na licencji, w najwiekszym stopniu
beda budowaty wartos¢ swoich marek i wartos¢ przedsiebiorstwa franczyzowego
W przysztosci.

Te inspirujace Marki Franczyzowe to tzw. Franchise Brands with Impact, budujace
impactowe rozwigzania organizacyjne, technologiczne i programy spoteczne dla
swoich Franczyzobiocdw, ktére maja zwiekszac dla nich wartos¢ z uczestnictwa w
Sieci.

Nagroda bedzie przyznawana corocznie markom franczyzowym oraz dostawcom
rozwigzan dla franczyzy i wyrézniac inicjatywy i projekty, ktére w znaczacy sposob
przyczyniaja sie do konkurowania tzw. Innowacja Franczyzy pamietajac, ze
franczyza jest przede wszystkim o ludziach.

Nagroda ma charakter niematerialny i przynosi duzg rozpoznawalnos¢ w postaci
zZwiekszonego zainteresowania opinii publicznej i wzmozonej obecnosci w
mediach.

Patronat nad Plebiscytem objat Forbes.
Plebiscyt jest czescig ekspozycji marek i Ekosystemu Franczyza 2.0.

Zwyciezcy zostang ogtoszeni podczas konferencji Konferencja & Workshop
Franczyza 2.0, ktéra odbedzie sie 9 pazdziernika 2024 w Warszawie w Cambridge
Innovation Center, ul. Chmielna 73.

2. DEFINICIE

1. Organizatorem Plebiscytu jest Strategic Consulting Monika Ferreira,
prowadzaca praktyke strategicznego doradztwa franczyzowego pod marka
I'GS In Good Strategy Franczyza 2.0, z siedzibg w Piasecznie 05-500, przy
ul. Zielonej 17/36, NIP 123 068 69 29, oraz Wydziat Zarzadzania Politechniki
Warszawskiej, ul. Ludwika Narbutta 85, 02-524 Warszawa (zwana dalej
,organizatorem’”).

2. Regulamin Plebiscytu Franchise Brands With Impact Marki, ktére maja
wplyw (zwany dalej ,Regulaminem”) okresla organizacje, zasady
zgtaszania uczestnikow, warunki uczestnictwa, sposob oceny inicjatyw
zgtoszonych przez uczestnikow oraz terminy Plebiscytu pod nazwa
Franchise Brands With Impact Marki, ktore maja wptyw.



3.

Whnioskodawca - oznacza osoby fizyczne, ktore:
- prowadza indywidualna dziatalnos¢ gospodarcza

- prowadza dziatalnos¢ gospodarcza w formie spotki cywilnej w modelu
franczyzy

- osoby prawne, jednostki organizacyjne nieposiadajgce osobowosci
prawnej, ktéorym ustawa przyznaje zdolnos¢ prawna lub grupy tych oséb
realizujgce swoj model biznesowy w modelu franczyzy,

Whioskodawcy sktadajg wniosek o przystapienie do udziatu w Plebiscycie za
posrednictwem Formularza Zgtoszeniowego, w terminie od rozpoczecia
naboru wnioskéw do jego zamkniecia (zwanej dalej ,,Uczestnikiem”).

Marki franczyzowe - firmy dziatajace w systemie sieciowym prowadzace
co najmniej 5 punktéw franczyzowych lub posiadajgce w swoim systemie 5
franczyzobiorcow

Rozwigzania i marki licencyjne - firmy dziatajgce w systemie sieciowym i
skupiajgce w ramach sieci przynajmniej 5 partnerdow licencyjnych
Dostawcy rozwiazan dla Sieci Franczyzowych - dostawcy rozwigzan do
produktéw, ustug lub technologii dla organizacji sieciowych, ktérzy
wspotpracuja z przynajmniej 3 sieciami franczyzowymi

Formularz Zgtoszeniowy - formularz dostepny na stronie internetowej
ingoodstrategy.pl/plebiscyt, ktéry umozliwia Wnioskodawcy zgtoszenie
checi udziatu w Plebiscycie oraz ztozenie wniosku w formie elektronicznej
za posrednictwem formularza na stronie internetowe;.

Kapituta Plebiscytu — grupa ekspertéw wybrana przez Organizatora, ktéra
oceni Projekty Uczestnikow

Przewodniczacy Kapituly - koordynator prac Kapituty, ktéry pilnuje
porzadku obrad, moderuje dyskusje oraz prowadzi zestawienie ocen
przyznanych przez czitonkéw Kapituty

3. PRZEDMIOT PLEBISCYTU

Oceniane beda projekty i inicjatywy zgtoszone w 1z 4 kategorii.

Dotyczy¢é to bedzie projektow/ inicjatyw o Impactowym charakterze,
realizowanych/ zrealizowanych w Polsce:

rozpoczetych w 2022 roku i zakonczonych w 2023 roku
rozpoczetych w 2023 roku, ale jeszcze nie zakonczonych

Zgtoszenie w danej Kategorii, moze nastagpi¢ bezposrednio lub na skutek
nominacji przez osobe trzecia.

Sposrod zakwalifikowanych formalnie inicjatyw wybrana zostanie jedna inicjatywa
w danej kategorii, ktéra otrzyma nagrode oraz jedha@avinicjatywa, ktora zostanie
wyrézniona w wyniku gtosowania publicznosci nafLinkedin.



4. Z/ASADY PLEBISCYTY

Uczestnictwo w Plebiscycie jest bezptatne.

Niezaleznie od Plebiscytu prowadzona bedzie komunikacja, ktora zaktada
promowanie marek w...

Podmioty, ktére ubiegajg sie o FRANCHISE BRANDS WITH IMPACT moga zgtosic
swoje inicjatywy w nastepujacych kategoriach:

4.]. KATEGORIE NAGROD

KATEGORIA: Cztowiek w Centrum Franczyzy

W tej kategorii nagradzamy Marki i / lub rozwigzania Dostawcow, ktére dbajg
o Cztowieka - Franczyzobiorce w sieci, o rownowage jego dobrostanu
zawodowego, finansowego, fizycznego, spotecznego i potrafia angazowac
Franczyzobiorce, aby chciat pozosta¢ w sieci i zarabia¢ w biznesie poprzez
licencje.

Co mozna zgtosi¢ w tej kategorii?

° Program lub inicjatywe stymulujacy rozwdj przedsiebiorczosci
Franczyzobiorcy i / lub rozwdj lokalnego leadershipu Partnerow
) Program Iub inicjatywe, poprawiajace dobrostan Franczyzobiorcy —

program edukacyjny lub rozwojowy, powigzany z celami biznesu i z celami
Cztowieka w sieci, realizowany w skali

° Program lub  inicjatywe, potwierdzajace  praktyke  kultury
organizacyjnej i wspdolnych wartosci

° Program lub inicjatywe, stymulujace maksymalizowanie jakosci zycia
Cztowieka w sieci, mierzone | wyrazone poprawa satysfakcji

Franczyzobiorcow, z wykorzystaniem wskaznika NPS
KATEGORIA: Technologia dla Wplywu we Franczyzie

W ten kategorii nagradzamy Marki, ktére wykorzystujg technologie w nowy
skalowalny sposob, wspierajac przy tym wzrost i efektywnos¢ biznesu
Franczyzobiorcy.

Co mozna zgtosi¢ w tej kategorii?

° Programy lub rozwigzania zaktadajgce strategiczne wykorzystanie
technologii, ktére wpilywa na zmiane modelu biznesowego sieci lub
tworzenie nowych modeli biznesowych, opartych na cyfrowych produktach
lub ustugach

° Program rozwoju organizacyjnego lub rozwigzanie, pozwalajace na
przyjecie nowego modelu dziatania Organizacji Franczyzowej i sposobu
zarzadzania tak, aby dziatata szybciej i elasty€zniej, lepiej transferujgc know
how



° Program wykorzystania technologii, a szczegdlnie Al pozwalajacy
uzyskac wartos¢ wykraczajgca poza hype, czyli zaktadajacy plan dziatania,
rozwoj umiejetnosci, kulture danych i przebudowanie catej organizacji na
zmiany. Sekretem petnego potencjatu technologii jest fakt, ze nigdy nie jest
tylko technologia

° Technologie wspierajgca spoteczng zmiane czy zaangazowanie
spoteczne lub srodowiskowe Marek

KATEGORIA: Organizacja Franczyzowa Jutra

W tej kategorii nagradzamy Marki, ktére juz dzis konkuruja Innowacja
Franczyzy dbajac o dobrze zdefiniowany System - to jak dziata organizacja
franczyzowa, na ktoérym da sie zarobi¢, gdzie jest powtarzalny proces
transferu know-how do Partneréw, z zakresu funkcjonalnego prowadzenia
biznesu, jak i zakresu zarzadzania jego rozwojem. To znaczy dotrzymuja
obietnicy we franczyzie.

Co mozna zgtosic w tej kategorii?

° Nowe rozwigzania i programy potwierdzajace praktyke Innowacji
Franczyzy, «czyli generowanie nowych rozwigzan  strategicznych,
organizacyjnych, systemowych, zarzadczych, technologicznych, testowania
ich i wycofywanie tych, ktdre nie stuza franczyzie, aby lepiej konkurowac,
osiggac lepsza ekonomike jednostki i lepiej zarabiac jako Franczyzobiorca i
Franczyzodawca.

KATEGORIA: Zaangazowana Marka we Franczyzie (purpose-driven
franchise brand)

W tej kategorii nagradzamy Mark i rozwigzania Dostawcéw dla Marek
Franczyzowych, ktdére buduja zaangazowanag sSrodowiskowo i spotecznie
marke franczyzowa, ktdra robi roéznice dla wszystkich interesariuszy: klientow,
gosci, franczyzobiorcdw, lokalnych  spotecznosci, inwestordw, jest
"podziwiana" i dzieki temu buduje swojg wartos¢ rynkowa.

Co mozna zgtosi¢ w tej kategorii?

° Programy i rozwigzania wyrazajace spoteczne i Srodowiskowe
zaangazowanie Marki, wptywajace na zmiane sposobu, w jaki Marka buduje
SwWojg wartos¢ w zmieniajacym sie otoczeniu biznesu i w rozmowie z tzw.
Zero Consumer.

Nagroda publicznosci
Dodatkowo w ramach Plebiscytu Organizator zaplanowat Nagrode Specjalna.

Uczestnicy Plebiscytu ktorzy opublikuja na swoim profilu osobistym. lub
firmowym w sieci LinkedIn inicjatywy zgtoszone do Plebiscytu spetniajace
Regulamin, wiasciwie  oznakowane poprzez  okreslone  hasztagi
umozliwiajace jednoznaczna identyfikacje Plebiscytu, moga wzig¢ udziat w
konkursie otwartym.



Nagroda przyznana zostanie przez spotecznos¢ Linkedln na drodze
gtosowania. Zwyciezy projekt ktory otrzyma najwiecej reakcji pod postem
uzytkownikow sieci LinkedIn.

5. ZASADY UCZESTNICTWA

5.1 Kto moze wzig¢ udziat?

1. Proces sktadania wnioskoéw jest otwarty dla:

a.
o.
C.

marek franczyzowych
marek licencyjnych i systemow agencyjnych
dostawcow rozwigzan dla Sieci Franczyzowych

2. Whnioskodawcami moga zosta¢ podmioty wskazane w Regulaminie, ktore
spetniag wszystkie ponizsze warunki formalne:

a.
b.

zapoznali sie z trescig Regulaminu i zaakceptowali jego tresc
zgtaszajac udziat w Plebiscycie podali zgodne z prawda dane
osobowe i kontaktowe

wyrazili zgode na przetwarzanie przez Organizatora ich danych
osobowych

akceptujac regulamin poswiadczaja posiadanie petnych praw
autorskich, praw majatkowych, do inicjatyw prezentowanych przez
nich w ramach uczestnictwa w Plebiscycie, ktorych wykorzystanie
przez Organizatora w czasie trwania Plebiscytu nie narusza
jakichkolwiek praw osob trzecich, a takze nie stanowi podstawy do
zgtoszenia przez osoby trzecie roszczen do praw wiasnosci
intelektualnej

wyrazili zgode na wykorzystanie przez Organizatora informacji o
inicjatywach prezentowanych w ramach Plebiscytu w celach
zwigzanych z realizacje i promocja Plebiscytu

akceptujac regulamin poswiadczajg posiadanie przez nich
wszystkich niezbednych uprawnien i zgéd wymaganych przepisami
prawa potrzebnych do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej
zaprezentowanej w ramach zgtoszonego do Plebiscytu

3. Whioskodawcami moga zosta¢ podmioty niebedace osobami fizycznymi
(np. spotki) i posiadajace swoja siedzibe w Polsce, wpisane do rejestru
przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, ktorych wewnetrznie
stosowane polityki i procedury nie sprzeciwiaja sie ich udziatowi w
przedsiewzieciach takich jak niniejsze, bedace objete zakresem regulaminu.

6. PROCES APLIKACII

1. Marka / dostawca rozwigzania moze zgtosi¢ wieeejniz jedng inicjatywe.
2. Whniosek zgtoszony do Plebiscytu musit bye¢ zgoedny obowigzujgcymi
przepisami prawa, normami spotecznymi | obyczajowymi. Niedozwolone



G

10.

3.

jest zgtoszenie inicjatywy o tresciach wulgarnych, obscenicznych,
nienawistnych, agresywnych, pornograficznych, zawierajgcych grozby a
takze dyskryminujacych ze wzgledu na rase, narodowos¢ lub pochodzenie
etniczne, wyznanie, orientacje seksualng czy z jakiejkolwiek innej przyczyny.
Niedozwolone jest rowniez zgtoszenie inicjatywy, ktdra narusza prawa osob
trzecich.

Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikowania zgtoszonych
wnioskow i odmowienia prawa udziatu w Plebiscycie Wnioskodawcom,
ktorych inicjatywy nie spetniaja wymagan okreslonych Regulaminem.
Ztozenie wniosku jest bezptatne.

Informacje przekazane Organizatorowi przez Whnioskodawce sg wytaczna
podstawa oceny wniosku.

Nominacje oraz zgtoszenia nalezy przestac za pomoca formularza
zamieszczonego na stronie internetowej ingoodstrategy.com/plebiscyt
Whioskodawca otrzyma potwierdzenie e-mailem, ze wniosek zostat przyjety
wraz z kopig swoich odpowiedzi.

Whnioskodawca po wystaniu formularza nie moze wprowadza¢ do niego
zmian.

Jesli wnioskodawca wysle dwa lub wiecej formularzy pod uwage Kapituty
Plebiscytu zostanie wziety wystany jako ostatni (najblizej daty konca
przyjmowania zgtoszen).

Kapituta Plebiscytu przeanalizuje wytacznie prawidtowo ztozone zgtoszenia i
nie wezmie pod uwage zadnych innych czynnikdw ani wiedzy o firmie
zgtaszajacej.

6.1 STRUKTURA WNIOSKU

Kwestia praw autorskich do projektéw, ich upublicznienia, ewentualnego
dalszego wykorzystania zostanie uzgodniona miedzy stronami — |° GS oraz
zwyciezcag osobnym dokumentem.
We wniosku nalezy:
a. wskazac kategorie do ktorej aplikuje,
b. potwierdzi¢, ze przedtozony projekt / inicjatywa moze byé oceniony
pod wzgledem jego realizacji (tj. ze dostepne sg konkretne wyniki

projektu)
c. przedstawi¢ streszczenie opisujgce kontekst projektu/inicjatywy, jego
znaczenie, skutecznos¢, mozliwosé przeniesienia | podejscie

partnerskie, a takze motywacje wniosku (dlaczego projekt powinien
by¢ uznany za potencjalnego zwyciezce). Catkowity limit stron dla
streszczenia wynosi 2 strony (maksymalnie 1000 stow).

d. zatgczy¢ prébki/przyktady rezultatéw swojego projektu na poparcie
twierdzen zawartych we wniosku (np. prezentacje, filmy, materiaty
graficzne, strony internetowe, dokumenty itp.)

e. zataczyc logotyp firmy ktéra realizowata_inicjatywe wraz z zasadami
jego wykorzystywania (np. ksiega znaku), do celow promocyjnych

Whioski musza by¢ wypetnione w jezyku polskim



7. PROCES SELEKCII | KAPITULA PLEBISCYTU

1.

2.

3.

8.

I"GS powota niezalezng Kapitute sktadajace sie z 12 czionkdw, w tym
przedstawicieli partnerow nagrody.

Sktad Kapituty dostepny jest na stronie ingoodstrategy.com/plebiscyt

Wszyscy cztonkowie Kapituty zostang wybrani ze wzgledu na ich szczegdlne
doswiadczenie i wiedze oraz fakt, ze s3 starszymi i wptywowymi
przedstawicielami branzy.

Kazdy cztonek Kapituty moze wybra¢ 3 sposrdéd zgtoszonych projektow,
przyznajac 3 punkty za 1 miejsce, 2 za drugie i 1 za 3. Zwycieskim projektem
bedzie ten, ktory otrzyma najwieksza liczbe punktow.

W przypadku gdy dwa lub wiecej projektow otrzyma tg sama liczbe punktow,
Kapituta wybierze najlepszy sposrod nich oddajac wytacznie 1 gtos. Jezeli
ponownie dwa lub wiecej projektéw otrzyma ta sama liczbe punktow,
decydujacy gtos bedzie miat Przewodniczacy Kapituty.

Przewodniczacy Kapituty ma prawo do przyznania ex aequo 1, 2, lub 3 miejsca
wiecej niz jednemu zgtaszajgcemu lub wyboru tylko jednego.

Kapituta ma prawo przyznac specjalne wyrdoznienie.

W ramach oceny Kapituty zweryfikuje:

a. zgodnos¢ wniosku z wymogami Regulaminu;

b. zgodnosc wniosku z kontekstem i celem Plebiscytu;

c. przynaleznos¢ Whnioskodawcy do grupy docelowej, dla ktorej
dedykowany jest Plebiscyt;

d. poprawne i kompletne uzupetnienie formularza zgtoszeniowego w
szczegdlnosci potwierdzajgce zwymiarowany wptyw projektu/
inicjatywy.

Nad prawidtowoscia przebiegu Plebiscytu i pracy Kapituty konkursowej czuwa
Organizator.

KONFLIKT INTERESOW

Organizator zadba o to aby cztonkowie Kapituty posiadali wystarczajaca wiedze do
oceny Wnioskow.

Po zakonczonym terminie zgtoszen, Organizator podzieli cztonkdw Kapituty na
zespoty oceniajagce aby uniknac¢ konfliktu interesow pomiedzy cztonkami Kapituty
a zgtaszajacymi.

Co do zasady zgtoszenia konkursowe przestane przez marki franczyzowe nie beda
oceniane przez cztonkéw kapituty reprezentujacych marki. Ta sama zasada
zostanie zastosowana do zgtoszen dostawcow rozwigzan - nie beda one oceniane
przez przedstawicieli reprezentujacych sektor rozwigzan zasiadajacych w Kapitule.



9. HARMONOGRAM | TERMINY

Przestanie wnioskow do 30 czerwca 2024 .
Ocena Kapituty planowana jest w terminie do 1 wrzesnia 2024 r.

Ogtoszenie zwyciezcow podczas Konferencja & Workshop Franczyza 2.0 9
pazdziernika 2024 r. w CIC Warsaw, ul. Chmielna 73, 00-801 Warszawa

10. OGtOSZENIE ZWYCIEZCOW

Zwyciezcy Plebiscytu zostang ogtoszeni 9 pazdziernika 2024 r. podczas konferencji.
Przedstawiciele wszystkich uczestnikow Plebiscytu otrzymaja zaproszenie dla 2
przedstawicieli do wziecia udziatu w konferencji.

Organizator opublikuje wyniki konkursu na stronie  internetowej
ingoodstrategy.com/plebiscyt oraz social mediach Organizatora.

11.0BOWIAZKI ZWYCIEZCOW

Zgtaszajac swdj udziat w Plebiscycie, laureaci zobowiazuja sie do:

e Promowania nagrody i jej wynikow poprzez dostarczanie ukierunkowanych
informacji réznym grupom odbiorcéw (w tym mediom i opinii publicznej) w
strategiczny i skuteczny sposob okreslony miedzy IG"S a przedstawicielem
zwyciezcy

e \Wyznaczenie przedstawiciela, ktéry wezmie udziat w ceremonii wreczenia
nagréod w dniu 9 pazdziernika 2024 r. i odbierze nagrode przed
uczestnikami konferencji.

e Przyznanie IGS i jej partnerom prawo do wykorzystywania, w celach
komunikacyjnych i promocyjnych, informacji dotyczacych
projektu/inicjatywy, dokumentéw, a w szczegdlnosci streszczen, jak rowniez
wszelkich  innych  materiatow, takich jak zdjecia Ilub materiaty
audiowizualne, otrzymane od uczestnikdw (w tym w formie elektronicznej -
zarowno W trakcie jak i po jego rozstrzygnieciu.

e Woyrazenia zgody na wykorzystanie logotypu firmy do celdw promocji
Plebiscytu oraz marki w ramach $wiadczen niematerialnych organizatora
(kampania ptatna, publikacje w Forbes itp.)

12. Wtasnosc intelektualna

1. Akceptujac Regulamin Whnioskodawca oswiadcza i gwarantuje, ze jego
Inicjatywa (lub Projekt z jego udziatem), zaréwno w catosci, jak i jako kazdy z
jego elementdw, nie narusza praw 0sob trzeci€hpw. tym prawa do ochrony
wizerunku, autorskich praw majatkowych jfesobistych, praw wynikajacych z


http://ingoodstrategy.com/plebiscyt

wynalazkow, wzorow uzytkowych, wzoréw przemystowych, znakow
towarowych, oznaczen geograficznych oraz topografii uktaddw scalonych.

2. Wnioskodawca udziela Organizatorowi nieodptatnej, niewytacznej i
nieograniczonej czasowo licencji na korzystanie z materiatdw zawartych w
Projekcie, w tym w szczegodlnosci fotografii i jego oznaczen odrdzniajacych,
w celach promocji i organizacji Plebiscytu w dowolnych mediach, a takze
udziela zezwolenia na korzystanie i rozporzadzanie przez Organizatora
opracowaniami tych materiatow w celu, o ktérym mowa w niniejszym
ustepie.

3. Organizator nie rosci sobie jakichkolwiek praw do wtasnosci intelektualnej,
bedacej w posiadaniu Wnioskodawcow.

4. Regulamin bedzie dostepny przez okres trwania Plebiscytu oraz 14 dni po
jego zakonczeniu.

15. DANE OSOBOWE

Whnioskodawcy wyrazajg zgode na przetwarzanie swoich danych osobowych przez
administratora — I° GS w celu rozpatrzenia wniosku o przyznanie nagrody, zgodnie
z postanowieniami polityki prywatnosci IGS (zatgcznik 1). Wszelkie inne dziatania
beda objete osobnym porozumieniem miedzy IGS a wnioskodawcami.

14. UNIEWAZNIENIE PLEBISCYTU

IGS moze uniewaznic¢ Plebiscyt lub zdecydowac o nieprzyznaniu nagrody w danej
kategorii, jesli nie wptynie zadne zgtoszenie lub Kapituta nie wytoni zwyciezcy.

15. KONTAKT

Wiecej informacji o Plebiscycie znajduje sie na stronie internetowej:
ingoodstrategy.com/plebiscyt

Osoba kontaktowa:
Joanna Gajek-Donizak

tel. +48 601323 954
email: plebiscyt@ingoodstrategy.com
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Udziat w Plebiscycie jest jednoznaczny z akceptacja postanowien Regulaminu,
a takze koniecznoscig ich przestrzegania. Jezeli uczestnik nie akceptuje
Regulaminu, powinien niezwltocznie zaprzesta¢ udzialu w Plebiscycie.
Nieprzestrzeganie postanowien regulaminu moze skutkowaé¢ wydaleniem
Whioskodawcy ze staran o nagrode.

Zatgcznik T

Klauzula informacyjna dotyczgca danych osobowych dla
uczestnikow Plebiscytu

Uprzejmie informujemy, ze administratorem danych osobowych jest Strategic
Consulting Monika Ferreira, prowadzaca praktyke strategicznego doradztwa
franczyzowego pod marka I'GS In Good Strategy Franczyza 2.0, z siedzibg w
Piasecznie 05-500, przy ul. Zielonej 17/36, NIP 123 068 69 29 (dalej jako:
»~2Administrator”).

Administrator wyznaczyt inspektora ochrony danych, z ktéorym mozna
skontaktowac sie pod adresem e-mail: office@ingoodstrategy.com.

Pani/Pana dane osobowe:

1) beda przetwarzane w celu i wytacznie w zakresie, w jakim jest to niezbedne dla

organizacji i realizacji Plebiscytu oraz udostepniania informacji o wynikach
Plebiscytu, a takze w celach promocyjnych, informacyjnych, kulturalnych,
edukacyjnych i innych zwigzanych z organizowanym przez Administratora

Plebiscytem;

2) beda przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a, b, ¢ oraz f rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady UE z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony
0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych, RODO), a takze art. 81 ustawy z dnia 04
lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz.
1062), tj. odpowiednio na podstawie zgody udzielonej w celach organizacji i
przeprowadzenia Plebiscytu oraz udostepnienia informacji o wynikach Plebiscytu,
a takze w celach promocyjnych, informacyjnych, kulturalnych, edukacyjnych i
innych zwigzanych z organizowanym przez Administratora Plebiscytem;
przetwarzanie jest 15 niezbedne do wykonania umowy (przeprowadzenia
Plebiscytu), ktorego uczestnikiem jest osoba, ktérej dane dotyczg, lub do podjecia
dziatan na zadanie osoby, ktorej dane dotycza, przed zawarciem umowy
(przystapieniem do udziatu w Plebiscycie); przetwarzanie jest niezbedne do
wypetnienia obowigzku prawnego cigzacego naf Administratorze; przetwarzanie
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jest niezbedne do celdw wynikajacych z prawnie uzasadnionych interesow
realizowanych przez Administratora lub przez strone trzecig;

3) beda przetwarzane w zakresie:

a) w przypadku uczestnikoéw Plebiscytu: imie i nazwisko, e-mail, nr telefonu,
nazwa zajmowanego stanowiska.

b) w przypadku zwyciezcow Plebiscytu: imie i nazwisko, wizerunek, e-mail,
nr telefonu, nazwa zajmowanego stanowiska, NIP, dane wymagane do
prawidtowego wykonania obowigzkdw organizatora z tytutu wygranej w
Plebiscycie.

4) moga byC¢ udostepnione podmiotom uprawnionym do ich otrzymania na
podstawie przepisdéw prawa oraz Swiadczacym obstuge
administracyjno-organizacyjng Administratora lub wspomagajace Administratora
W organizacji Plebiscytu; ponadto niektére dane beda podlegaty publikacji w
Internecie i ewentualnie innych srodkach przekazu, w zwigzku z ogtoszeniem listy
laureatow oraz promocja Plebiscytu;

5) beda przechowywane nie dtuzej, niz to wynika z przepisow o archiwizacji -
dostepnych m.in. na stronie www.ingoodstrategy.com, w zakfadce ,Polityka
prywatnosci” lub do czasu wycofania zgody na ich przetwarzanie; po uptywie tego
okresu dane osobowe sg usuwane lub poddawane anonimizacji;

6) nie beda przetwarzane w sposdb zautomatyzowany, w celu podjecia decyzji w
sprawie indywidualnej;

7) w przypadku wyrazenia na to oddzielnej zgody, zasilg baze danych i beda mogty
by¢ wykorzystywane do: czynnosci informacyjnych o aktywnoséciach/dziataniach
wykonywanych przez Administratora - samodzielnie lub we wspotpracy z innymi
podmiotami czy promowania inicjatyw podmiotéw wspotpracujacych z
Administratorem.

W granicach i na zasadach opisanych w przepisach prawa przystuguje Pani/Panu
prawo:

1) zadania dostepu do swoich danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia,
ograniczenia przetwarzania przenoszenia danych;

2) skorzystania z uprawnienia do ztozenia wobec Administratora sprzeciwu wobec
przetwarzania danych oraz prawa do przenoszenia danych do innego
administratora danych. Jezeli chce Pani/Pan skorzystaé z ktéregokolwiek z tych
uprawnien prosimy o kontakt z Administratorem;

3) whniesienia skargi do organu nadzorczego, ktérym jest Prezes Urzedu Ochrony
Danych Osobowych.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, niemnigj jednak brak wyrazenia
zgody na przetwarzanie danych bedzie oznaczat niemoznos¢ uczestnictwa w
Plebiscycie, a takze zasiadania w jego Kapitule.
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